
WEB DESIGN



PONAVLJANJE

• Web dizajn

• Internet i istorija

• Web site

• URL

• WWW

• Domena

• Web server

• Tipovi web stranica

• HTML

• CSS

• JavaScript



DANAS RADIMO

• Boja

• Izrada koncepta navigacije i grafičkog interfejsa web site-a

• CMS – Content Management System

• Strategija - planiranje  izrade web site-a



BOJA 



BOJA 

Šta je to boja?



BOJA 

• ‚‚Boja je osjećaj koji u oku izaziva svjetlost emitovana od nekog 

izvora ili reflektovana od površine nekog tijela‚‚

• ‚‚Boja je energija‚‚

• Neću vas zamarati definicijama, veličinama, formulama i cijelom 

teorijom o bojama,  elektromagnetno zračenju i  fotonima



TEORIJA O BOJAMA

• Podrazumeva pravila za kombinovanje boja i vizuelne

• efekte te kombinacije boja.

• Boje treba poznavati – razumeti!

• Boje utiču na način primanja informacija

• Ljudska percepcija boja je u velikoj meri subjektivna.

• Ljudsko oko sposobno razlikovati do 150 nijansi.

• U umetnosti 450 nijansi



KRUG BOJA

• Svrha kruga boja je jasno oslikavanje strukture boje.



TOPLE I HLADE BOJE



PREPORUKE O BOJAMA
Najbolja čitljivost za tekst:

• crni tekst na bijeloj pozadini

• tamno zeleni tekst na bijeloj pozadini

• tamno plavi tekst na bijeloj pozadini

• braon tekst na bijeloj pozadini

Loša čitljivost:

• bijeli tekst na crnoj pozadini

Najgora čitljivost:

• crveni tekst na zelenoj pozadini

• zeleni tekst na crvenoj pozadini

• zeleni tekst na plavoj pozadini

Najbolja preglednost (omogućava atraktivnu pažnju, ali nije za velike delove 

teksta):

• crna na narandžastoj

• crvena na bijeloj

• tamno plava na žutoj

• bijelo na ljubičastoj



STATISKITKA



NA KRAJU O BOJAMA

• Dizajnerski alat

• Element grafičkog dizajna

• 80% vizulenih informacija je povezano sa bojom

• Filozofija boja

• Marketing, advertising, prodaja



IZRADA KONCEPTA NAVIGACIJE I GRAFIČKOG 

INTERFEJSA WEB SITE-A

• Posjetioci se služe navigacijom da bi se kretali kroz informacioni prostor

Pri projektovanju navigacije posjetiocima treba dati odgovore  na sljedeća 

pitanja:

• Gdje se nalazimo?

• Šta je sledeći korak?

• Kako doći do željene stranice i informacije?

• Dodatna pitanja ukoliko se npr. Izgube:

• Da li je posjetilac već bio ovdje?

• Kako da se posjetilac vrati na mjesto na kome sam već bio?



NAVIGACIJA WEB SITE-A



NAVIGACIJA I IZGLED WEB SITE-A



NAVIGACIJA I IZGLED WEB SITE-A



NAVIGACIJA I IZGLED WEB SITE-A



NAVIGACIJA I IZGLED WEB SITE-A



NAVIGACIJA I IZGLED WEB SITE-A



NAVIGACIJA PREPORUKE

10 principa dobre navigacije (Fleming 1998):

• Jednostavnost za korisnika

• Konzistentnost

• Mogućost povratka

• Jasnost pozicije

• Alternativne mogućosti

• Ekonomičan odnos aktivnosti i vremena

• Jasne vizuelne poruke

• Jasne i razumljive labele

• Navigacija mora da odgovara svrsi sajta

• Podrška ciljevima i ponašanju korisnika



CMS – CONTENT MANAGEMENT SYSTEM

Content Management System) je sistem koji omogućuje:

• Upravljanje sadržajem

• Klasifikaciju

• Organizaciju

• Povezivanje

• Sinhronizacija podataka iz više izvora

• i svaki drugi oblik uređivanja sadržaja



CMS – CONTENT MANAGEMENT SYSTEM



CMS – CONTENT MANAGEMENT SYSTEM



CMS – CONTENT MANAGEMENT SYSTEM



CMS – CONTENT MANAGEMENT SYSTEM

Sigurnost?

• Lakše je upravljanje i  imate gotove module i widget-e

• Kontinuirano održavanje

• Bolji je Custom made, ali puno skuplji



STRATEGIJA - PLANIRANJE  IZRADE WEB SITE-A

• Plan, plan i samo plan

• Upoznavanje sa djelatnostima firme ili organizacije

• Analiza prisustva konkurentskih firmi ili organizacija na webu

• Definisanje ciljne grupe posjetilaca i pristupa za izradu web site-a

• Odabir CMS-a, tj. platforme koja će pokretati web site

• Zakup domena

• Zakup host-inga

• Izrada koncepta navigacije i grafičkog interfejsa web site-a

• Analiza ključnih riječi – Google Keyword Planner

• Prikupljanje građe

• Instalacija CMS-a i početna podešavanja

• Ubacivanje građe i SEO optimizacija

• Održavanje web site-a

• Marketing i društvene mreže



STRATEGIJA - PLANIRANJE  IZRADE WEB SITE-A



UPOZNAVANJE SA DELATNOSTIMA FIRME ILI ORGANIZACIJE

• Ko ?

• Zašto?

• Zbog čega?

• Očekivanja?

• Realnost?



ANALIZA PRISUSTVA KONKURENTSKIH FIRMI ILI 
ORGANIZACIJA NA WEBU

• „Skeniranje“ pojedinačnih site-ova i naloga na društvenim mrežama

• Drugi vidovi internet kampanja

• Pozicije u okviru Google pretrage

• Analizirati sadržaj

• Društvene mreže - utvrditi intenzitet objavljivanja, kao i

• Kvalitet samog sadržaja koji se objavljuje na njihovim profilima/stranicama

• Kreirate uporednu listu



ANALIZA KLJUČNIH REČI – GOOGLE KEYWORD PLANNER

• Google tricks!

• Primarni cilj -na site dovesti unaprijed definisanu ciljnu grupu

• Konkurencija za željene ključne riječi

• Logika pretrage na internetu

• Google Keyword Planner,

• Privlačenje pogrešne grupe posjetilaca



PRIKUPLJANJE GRAĐE

• Čeklista građe

• Tekstovi treba da budu kvalitetno napisani, u kontekstualnom i u 

gramatičkom smislu.

• Tekstovi - pozitivni i afirmativni.

• Djelatnosti treba da budu pokrivene autorskim, tj. autentičnim tekstovima.

• Google rating, pretraživači „sankcionišu“, tj. snižavaju rating svim onim

site-ova koji ne sadrže autorsku građu

• Kreiranje slika i video zapisa pažljivo od profesionalcima, tj. fotografa i 

snimateljima.



UBACIVANJE GRAĐE I SEO OPTIMIZACIJA

• Svaka pojedinačna stranica je bitna

• Uporedna optimizacija

• Format meta tag-ova

• Multimedijalni sadržaji



ODRŽAVANJE WEB SITE-A

• Održavanje site-a i njegovo konstantno usavršavanje

• Ažurnost

• Statične stranice moraju da budu precizne u svim najmanjim pojedinostima.

• Optimizacija je konstantan proces

• Društvene mreže



DRUŠTVENE MREŽE I MARKETING



PITANJA

• Molim vas da pitanja postavljate jedan po jedan a ne svi u glas!



HVALA NA PAŽNJI!

SRETNO NA ISPITU!


